5.

TRAZITE ISTINU NA
INTERNETU

Izraz "laZne vijesti" koristi se za Sirok raspon
netocnih ili obmanjujuéih informacija, ukljuc¢ujuci
satiru, slabo istrazene ili neprovjerene sadrzaje,
podvale, Sale i prevare. Lazne vijesti se ne Sire
uvijek zlonamjerno, ali bez obzira na razlog zbog
kojeg se dijele, rezultat je opéenito isti: ljudi na
prijemnoj strani tih informacija vjeruju u nesto Sto
je zapravo netocno ili se nikada nije dogodilo.

U najboljem slucaju, to moze biti aljivi meme. U
najgorem slucaju, to mogu biti neto¢ni zdravstveni
savjeti ili lazne politicke informacije.

Cak ako istrazujete i postavljate kriticka pitanja o
informacijama iz ¢lanaka koje ste procitali, oni vas
svejedno mogu zbuniti. Ali znajte ovo: niste samil!

Sve ruke na palubu

Samo zato $to web stranica ne priznaje svoje
pogreske, ne znaci da ih nema. Zapravo su
najpouzdanije publikacije one koje su vrlo
oprezne s istinom i zaposljavaju ljude ili ¢itave

odjele ¢iji je jedini posao provjera ¢injenica.

Potrazite izvore koji izdaju ispravke kada suu
krivu. Jos je bolje kada je azuriranje sazeto na
vrhu ¢lanka i podijeljeno na drustvenim
mreZama, tako da ga ne morate pretjerano
traziti.
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6.

PUKNITE SVOJ MJEHURIC

S FILTROM

Nakon $to web stranice i aplikacije izgrade profil
vasih interesa, mogli biste se na¢i u mjehuric¢u s
filtrom. Ovo stanje se javlja kada vas usluge ,,hrane”
sa sve viSe prica sli¢énih onima na koje ste ve¢
kliknuli. Kako to moZete ograniciti ili promijeniti
teme o kojima Citate?

Biti zarobljen u mjehuricu filtra znaci da ¢e razliciti

ljudi vidjeti potpuno drugaéije pri¢e, naslove vijesti,

¢lanke i oglase o sliénim temama, kao Sto je
prikazano u interaktivnom ¢lanku Blue Feed, Red
Feed (graphics.wsj.com/blue-feed-red-feed).

Ako znate da gledate posebno za vas dizajnirani
algoritamski ureden sadrzaj u vasim aplikacijama i
web lokacijama, pitanje je: Kako izaci izvan tog
oblaciéa s filtrom?

Promijenite smjer vjetra i promijesajte
svoje vijesti

Dobar nacin da puknete oblacic filtra je
pretplatiti se na usluge koje prikupljaju
vijesti i informacije iz razli¢itih izvora i s
raznolikim perspektivama. RSS feedovi,
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Aplikacije, web stranice i internetski mediji =~ = -

mogu biti presudni za pristup vijestima,
savjetima za bolji Zivot i zabavi. Pronalazenje
Zeljenih informacija moZe biti otezano zbog
velike koli¢ine sadrzaj i distrakcija koje nas
okruZuju u virtualnom svijetu.
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Stovise, ponekad je tesko utvrditi razliku

forumi i popisi za slanje poste koji imaju o

Siroki spektar miSljenja i tema mogu vam = ! jzmedu ¢injenica i fikcije kada na mrezi
pomod¢i da vidite izvan svog oblaciéa. Global naidete na video, sliku ili ¢lanak. Od upitnika
Voices (globalvoices.org) i The Syllabus = licnosti koji vas pokusavaju profilirati,
(the-syllabus.com) izvrsne su mogucénosti za Sokantnih naslova i izmijenjenih fotografija
pocetak. ili videozapisa koji vas mogu uvjeriti u

potpuno drugadiju stvarnost, ono §to
vidite na mreZi nije uvijek ono $to se €ini.

U ovom Detoksu podataka istrazit cete
teme povezane s dezinformacijama i
modernim rje¢nikom, pocevsi od
pogleda izbliza na vasu odgovornost, a
zatim proSirujudi sliku, istovremeno
dobivajuéi savjete kako pronaci svoj put
kroz ono $to nas okruzuje.

Idemo!




1.

SHVATITE SVOJU MO¢C
STVARANJA VALOVA

Svidanje, dijeljenje, ponovno objavljivanje - sve
ove radnje opisuju na koji na¢in komunicirate s
onim Sto vidite na mrezi - i vaSe interakcije ¢ine
veliku razliku. Kad se dovoljno ljudi bavi
slikom, videozapisom ili objavom oni po
definiciji postaju "viralni" jer se brzo Sire po
mrezi ili platformi.

Odvojite trenutak i zapitajte se: ,,Kakav je moj
utjecaj na mrezi?“ Kada ste zadnji put vidjeli
Sokantan ili smijesan ¢lanak, naslov, video ili
sliku, te ga za nekoliko sekundi vec¢ proslijedili
svojim prijateljima? Istrazivaci su pronasli da
su price i slike koje ¢e vjerojatno postati viralne
one zbog kojih osjecate strah, zgrozenost,
strahopoStovanje, ljutnju ili tjeskobu. Ako ste
ovo ucinili jutros, ne osjecajte se lose!
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2.

RAZMISLITE DVAPUT PRIJE
NEGO STO ISPUNITE TAJ
UPITNIK OSOBNOSTI

Kada ste zadnji put vidjeli kviz (bilo u tekstualnim ili foto
filtrima)koji se zove poput:

« Koje ste desetljece?
« Koja je tvoja duhovna Zivotinja?
- ... popis se nastavlja!

Tako postoji Sansa, da je ovo doista bio zabavni kviz
osmisljen kako bi vas primamio na rjeSavanje i
angazman, moguce je i da su pitanja bila paZljivo
izradena za prikupljanje podataka i kategorizaciju vase
osobnosti, na temelju tzv. psiho metrijskih obrazaca.

Svoje odgovore na kviz poput "Koji ste lik iz Simpsona?"
s ostalim navikama koje mozda nadgleda vas
preglednik, aplikacija ili povezane stavke poput kartica
vjernosti, analiticarima podataka mogu dati jasnu sliku
kakva ste osoba, do ¢ega vam je stalo i kako mogu na
vas utjecati da kupite par cipela (na primjer) ... ili kako
bi uz pomoc¢ profiliranja odredili najbolju metodu
putem koje bi pokusali utjecati na to da na sljede¢im
izborima glasate na odredeni nacin.

3.
NE GRIZITE MAMAC

Klik - mamac pojam je koji se koristi za opisivanje
senzacionalisti¢kih, nepostenih ili izmisljenih

naslova koji se koriste s namjerom da navedu ljude

da kliknu na naslov ili poveznicu. Sto publika vise
paznje posveti ¢lanku, videozapisu ili slici, putem
Kklikanja to ¢e viSe novaca vjerojatno zaraditi. To
znaci su kreatori motivirani da kazu sve $to je

potrebno kako bi vas naveli da kliknete ili podijelite

njihov sadrzaj.

Na osnovu profila osobnosti koji 0 vama grade
platforme koje koristite (poput Facebooka i

Instagrama), mozda cete dobiti prilagodene naslove

koji stvoreni su da pokrenu vase osjecaje na nacin
koji je najvjerojatniji da biste kliknuli.

Klik-mamac se ¢esto povezuje uz pogreSne
informacije, ali to ne mora uvijek biti slucaj.
Jednom kada naucite prepoznati naslove klik -
mamaca, primijetit ¢ete ih posvuda po YouTubeu,
blogovima i tabloidima.
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Dijeljenje je znak briZnosti

Dijeljenje je oblik sudjelovanja. Kada
nesto podijelite (bilo $to), postoji Sansa da
to Sto ste podijelili postane viralno. Ako
se, na primjer, ispostavi da je objava
lazna, doista Zelite da se uz nju veze vase
ime i ugled? Prije nego Sto podijelite vezu,
razmislite Sirite li moZda nesto neistinito,
destruktivno ili otrovno.

Cuvaj viSe tajni

Kad pomislite na privatne podatke, mozda su
vam prve stvari koje vam padnu na pamet
vase lozinke, identifikacijski broj i broj
bankovnog racuna. Ali detalji o vama, poput
onoga Sto vas plasi, Sto vas zivcira i vase
ambicije, jednako su osobni. Analiticari
podataka ove podatke mogu smatrati
vrijednima, rasvjetljavajuci ono $to vas tjera
da budete osoba. Dobro razmislite prije nego
Sto date takve informacije u anketi ili kvizu.

4.
PAZITE NA LAZI

Deep fakes su videozapisi, audio isjecci ili slike
koji su vec bili snimljeni digitalno izmijenjeni,
obi¢no za zamjenu necijeg lica ili pokreta ili kako
bi promijenili njihove rijeci. Iako je "duboka
krivotvorina" novi izraz, zapravo je postojao u
drugom obliku desetlje¢ima. Jos je lakSe stvoriti
takozvani jeftini laznjak - obmanjujuci sadrzaj za
nastanak kojeg nije potrebna sofisticirana
tehnologija, ali umjesto toga moze se stvoriti
jednostavnim stavljanjem pogresnog naslova na
fotografiju ili videozapisu ili upotrijebiti zastarjeli
sadrzaj kako bi se ilustrirao trenutni dogadaj.

Mozda se ¢ini nemogucim istinski se boriti protiv
krivotvorina, ali postoji nesto $to je klju¢no i Sto
moZe$ uciniti... ostani ¢vrsto na tlu.

Idi na izvor

Kad se suocite s klik-mamcem, nemojte se
zaustaviti na naslovu. Ako se poveznica doima
sigurnom, kliknite na ¢lanak i saznajte tko je
autor, kada je objavljen i na koje se izvore
poziva. Postoji moguénost da u ¢lanku postoji
napomena da se radi o pla¢éenom sadrzaju ili
oglasu ili je mozda kategoriziran kao
misljenje. Ovi detalji mogu vam pomoci da
odlucite vrijedi li ga Citati.

Ostanite uzemljeni i istrazujte

Bas kao kad imate posla s klik-mamcem,
nemojte stati na naslovu. Ako se videozapis ili
fotografija koju ste vidjeli ¢ini iznenaduju¢im
ili neGuvenim, prepoznajte taj osjecaj i uzmite
u obzir da se mozda iza naslova krije viSe od
onoga Sto je vidljivo na prvi pogled. Takoder,
ako primijetite da se ista slika javlja u vasim
novostima ili je viSe puta podijeljena s vama,
shvatite to kao poticaj da ju istrazite podrobnije
iotkrijete njen pravi izvor.

Tada ¢ete poZeljeti postaviti viSe pitanja: tko ju
je ohjavio (koja web stranica, tko je autor)?
Kada je objavljena? Ako je rijec o slici,
pokrenite obrnuto pretrazivanje prema slici na
TinEye i pogledajte gdje je jos moZete pronaci.

Provjerite druge vjerodostojne izvore vijesti
prije nego Sto povjerujete u njezinu istinitost i
vjerodostojnost te prije nego Sto je podijelite s
prijateljima i obitelji.




